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	岗位编号
	招录
公司
	部门
	岗位
名称
	招考人数
	职位资格条件和要求
	职位简介
	备注

	
	
	
	
	
	专业
	学历
	学位
	年龄
	岗位基本要求
	经历要求
	
	

	20260201
	绩溪县产业投资有限公司
	运营中心
	新媒体运营专员
	1
	/
	大专及以上
	/
	30周岁及以下
	1.有一定文案能力，能独立完成短视频拍摄与剪辑（剪映熟练，会PR/AE优先），具备基本图片处理能力。
2.网感好，熟悉抖音、小红书、视频号的内容逻辑与涨粉规则。
3.能适应景区现场拍摄及节假日值班。
4.了解文旅行业工作特性，能够适应节假日、周末轮值模式，全力保障文旅服务工作正常开展。
	3年以上新媒体运营经验，有文旅/生活类账号运营经验者优先。
报名时需提供工作证明及社保证明，过往运营账号证明。
	1.主要负责官方抖音、小红书、视频号、公众号等平台的日常内容创作（图文、短视频、直播切片等），保持稳定更新。
2.独立或协作完成景区场景的拍摄（取景、人物、活动），并使用剪辑软件完成短视频制作。
3.挖掘旅游行业及社交媒体热点，结合景区特色策划话题挑战、UGC征集等活动。
4.回复评论、私信，维护粉丝群/社群，提升用户粘性；收集用户反馈，反哺内容优化。
5.统计各平台播放量、点赞、转发、涨粉等数据，分析爆款规律，持续优化内容策略。
6.配合大型活动进行现场直播或活动花絮快速剪辑发布。
7.建立并管理景区图片、视频素材库，分类存档。
	/

	20260202
	绩溪县产业投资有限公司
	运营中心
	文旅品牌运营专员
	1
	/
	本科及以上
	/
	35周岁及以下
	1.具备优秀的文字功底和创意能力，能独立撰写新闻稿、策划文案、脚本等。
2.熟悉主流新媒体平台规则及用户偏好。
3.具备基本的图片处理及视频剪辑能力（如PS、剪映）。
4.了解文旅行业工作特性，能够适应节假日、周末轮值模式，全力保障文旅服务工作正常开展。
	3年以上文旅/消费品/品牌公司宣传经验，有成功的新媒体矩阵运营案例。
报名时需提供工作证明及社保证明，业绩（案例）运营证明。
	1.主要负责景区品牌定位、品牌故事、口号的提炼与升级，制定品牌使用规范，统一对外形象。
2.统筹宣传册、折页、海报、短视频、宣传片等物料的策划与制作，把控质量与调性。
3.筛选并对接KOL/达人，策划探店、推介、直播等合作，扩大品牌曝光。
4.配合活动策划岗，为节庆活动提供宣传支持（预热、引爆、长尾传播）。
5.定期监测各渠道传播数据，产出宣传效果分析报告，优化传播策略。
	有千万级流量或爆款内容案例者可放宽至40周岁。

	20260203
	绩溪县产业投资有限公司
	运营中心
	设计专员
	1
	/
	本科及以上
	/
	35周岁及以下
	1.精通Photoshop、Illustrator、InDesign；掌握C4D、AE、动效设计者优先。
2.具备优秀的美学素养与创意能力，能深刻理解并视觉化本土文化。
3.了解印刷工艺、材质及成本，具备良好的沟通协作与统筹能力。
4.了解文旅行业工作特性，能够适应节假日、周末轮值模式，全力保障文旅服务工作正常开展。
	3年以上平面设计经验，有文旅、景区、乡村振兴行业经验者优先。
报名时需提供工作证明及社保证明，提供作品集。
	1.主要负责景区网红打卡点、夜游灯光、导览图等空间设计，提升沉浸式体验。
2.景区VI系统的设计、延展和维护，确保宣传物料、导视系统、票务等设计符合景区文化调性。
3.为核心活动、四季主题及社交媒体设计海报、手册、长图等高传播性视觉内容。
4.参与文创周边产品（IP衍生品、伴手礼等）的创意构思与外观包装设计。
5.对接策划、工程等部门及外部供应商（印刷厂等），把控外包作品质量和成本。
	/

	20260204
	绩溪县产业投资有限公司
	运营中心
	活动策划专员
	1
	/
	本科及以上
	/
	35周岁及以下
	1.具备出色的创意策划能力、文案撰写能力和预算控制意识。
2.熟悉活动执行全流程（场地、搭建、演艺、安保、票务等）。
3.了解文旅行业工作特性，能够适应节假日、周末轮值模式，全力保障文旅服务工作正常开展。
	3年以上文旅行业策划经验，独立执行过至少2场大型节庆或主题活动。
报名时需提供工作证明及社保证明，业绩（案例）运营证明。
	1.主要负责设计具有话题性和体验感的互动环节，提升游客参与感和分享意愿。
2.主导大型节庆活动（如古道徒步赛等）的策划、方案撰写、预算编制、供应商对接、现场统筹与复盘。
3.结合各景区特色，制定年度/季度活动日历，策划节庆、赛事、研学、夜游等不同类型活动。
4.联动宣传岗获取传播支持，对接运营岗落实场地、安保、票务等执行细节。
5.寻找活动赞助商、合作品牌，洽谈资源置换或资金支持。
6.统计分析活动期间的客流增长、收入变化、网络声量等数据，形成活动总结报告。
7.策划可长期运行的收费性活动（如夜游导览、非遗体验课、亲子研学营），丰富二消内容。
	有长三角地区文旅活动策划资源（供应商、媒体、KOL）的可放宽至40周岁。
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